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AUSGANGSLAGE

Jede Kulturlandschaft hat individuelle
Qualitaten und erzahlt mit ihren pragenden
Landschaftselementen und  Nutzungen
eine eigene Geschichte. Damit tragt
Kulturlandschaft zur Lebensqualitat bei und
hat wesentlichen Einfluss auf das Image der
Region. Dennoch werden die Potenziale, die
Landschaften fur die Bildung von regionaler
Identitat haben, noch nicht ausgeschopft.
Vor allem in Metropolregionen mit einem
starken stadtischen Zentrum definieren sich
die Birger haufig weit mehr ber urbane
Infrastruktur und kulturelle Angebote als Giber
Landschafts- und Umweltqualitaten. Dabei
spielen letztere eine ebenso grofe Rolle fiir
das Wohlbefinden und die Attraktivitat einer
Region.
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UMSETZUNG - WIE GEHEN WIR ES AN?

Die Umsetzung der Projektziele erfolgtin drei

Hauptphasen:

» Wissenserhebung/ Wissensproduktion,

*Wissensverarbeitung und Entwicklung
regionaler Branding-Konzepte sowie

*modellhafte Umsetzung der Konzepte und
deren Evaluation.

PROJEKTZIEL

Im  Projekt REGIOBRANDING  wird
untersucht, wie Kulturlandschaften und ihre
Qualitaten herausgestellt und kommuniziert
werden kdénnen, um sie fir das Image und
Selbstverstéandnis  landlicher  Regionen
einzusetzen. Landschaftsqualitdten werden
dabei als Kapital der Region verstanden, fur
die die Bevolkerung zunachst sensibilisiert
werden soll, um anschlieRend Produkte und
Marken abzuleiten.
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UNTERSUCHUNGSGEBIET

Als  Untersuchungsgebiet wurde die
Metropolregion Hamburg mit 3 Fokus-
regionen ausgewahlt, in denen Konzepte
erarbeitet und umgesetzt werden. Die

Fokusregionen liegen in den Kreisen:

1. LUbeck, Nordwestmecklenburg und
Ostholstein,

2. Ludwigslust-Parchim und Luchow-
Dannenberg,

3. Steinburg.

i DE/BKG2OM

Die Metropolreglon Hamburg mit den Fokusreglonen (Quellen v.o.n.u.: U. Kiihn, J. Howaldt, C. Léser, D. Kempa)

INNOVATIONSGRUPPE

Zentrale Komponente ist die Innovations-

gruppe, in der Forschende und Akteure

gleichberechtigt zusammenarbeiten. Dort

werden unter anderem

«die Projektziele definiert,

*\orgehensweisen abgestimmt,

+die wissenschaftliche und praktische
Zusammenarbeit organisiert und

*gemeinsam Innovation gelernt.
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Projektstruktur

PRODUKTE

Aufgrund der unterschiedlichen Ausgangs-
bedingungen in den  Fokusregionen
hinsichtlich kulturlandschaftlicher Charakte-
ristika,  wirtschaftlicher, sozialer und
infrastruktureller Voraussetzungen wird sich
eine Bandbreite unterschiedlicherinnovativer
Konzepte und Modellprojekte entwickeln.
Durch die wissenschaftliche und praktische
Begleitung der Modellprojekte kdnnen
Starken und Schwachen analysiert werden,
die anschliefend in ein Gesamtkonzept,
den INNOVATIONSPLAN,  einflieBen.
Der Innovationsplan stellt zundchst ein
Handlungskonzept flr die Metropolregion
Hamburg dar, beinhaltet aber auch eine
Best-Practice-Sammlung zur Ubertragung
auf andere Regionen.

PROJEKTFORDERUNG

Das Projekt REGIOBRANDING wird vom
BundesministeriumfirBildungundForschung
(BMBF) im Rahmen der Férdermaf3nahme
»Iransdisziplindre Innovationsgruppen im
Nachhaltigen Landmanagement” geférdert.
FKZ: 033L121

kempa@umwelt.uni-hannover.de
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